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1.

Inledning

Under hosten 2021 antogs Besoksnaringsstrategi Borasregionen Sjuhérad 2025 i
sju av de atta medlemskommunerna i Borasregionens kommunalférbund. Vagen
till en gemensam delregional strategi har inte varit enkel men dr en viktig nyckel
for att utveckla besdksndringen i vart omrade. Organisationsmaéssigt sker arbetet
for att starka besoksnaringens utveckling pa nationell, regional och lokal niva. Pa
den nationella nivan &r det Visit Sweden, pa den regionala nivan ar det
Turistradet Vastsverige och darefter foljer den lokala nivan. En utmaning pa den
regionala nivan, i Vastra Gotalandsregionen, ar regionens storlek och skiftande
natur och karaktar. Att ssmmanfoga vara olika varden som klippor och hav, med
vara djupa Vastskotska skogar och manga sjoar, i ett enda varumarke kan
néstintill ses som en omojlighet. Detta har medfort att det bildats flera
delregionala kluster/varumarken i regionen som ofta drivs i form av
destinationsbolag eller genom de delregionala kommunalférbunden. Vissa av
dem bildades redan for dryga femton ar sedan. Detta har préaglat den regionala
utvecklingen i regionen. De delregionala omrdden som har etablerat samarbete
har fatt battre genomslag for sina destinationer i den regionala marknadsforingen
av Véstsverige an de kommuner som dr oorganiserade. Att majoriteten av
Borasregionens kommuner under 2021 antog en gemensam strategi for
bestksnédringen i Sjuhérad ar darfor ett viktigt steg for utvecklingen av turismen i
var delregion i Vastra Gotaland.

Syfte

I avsaknaden av en delregional strategi har tidigare Svenljunga och Tranemo
kommuner haft en egen strategi for besdksnaringen, denna har idag 16pt ut och
behover férnyas. Att arbeta fram en ny strategi pa kommunal niva, nar det finns
en antagen delregional, ses som ineffektivt och overflodigt. Istéllet har
forvaltningen valt att arbeta fram en lokal handlingsplan i samverkan med det
lokala naringslivet for att skapa en tydlighet i hur resurserna ska anvéndas de
ndrmsta aren for att starka var lokala utveckling i linje med den delregionala
strategin.

Plan foér Besoksndring i Svenljunga & Tranemo
kommuner
Den ovan ndmnda strategin for besdksndringen i Sjuhdrad bestér av tre stycken

positionsteman och fem olika strategiomraden som insatser och aktiviteter ska
riktas mot.
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Vision
Borasregionen/Sjuharad
— det givna valet i Vast for narodlade
globetrotters och aktiva upptackare
Mission Utveckla besdksnaringens utbud och starka kommunikationen
mot potentiella och befintliga bestkare och invanare

Positionsteman Koppla pa och Lara och uppleva Trana och tavla for

koppla av i naturen design, konst, textil battre halsa
Strategi Produkt-, affars-

.U _tveckla Omvérids- och destinations- Gbra invanare
dlglta_la och P — r— Lyfta mat- Paketera mera till stolta
fysiska och analys i ' upplevelserna (bo, &ata, gora) b do
=EraEr (behalla sma- ambassaddrer
tillgangligheten skaligheten)
Forutséttning Tillsammans ar vi starka!
Samling runt destination Borasregionen Sjuharad
Hallbar utveckling
1. Sa lite onddig miljopaverkan som mdjligt 3. Fler bestkare nar och dar det inte ar fullt
2. Bra for boende och bestkare 4. Fler jobb och jobb som gar att leva pa
Positionsteman

Tre positionsteman pekas ut i strategin. Dessa tre omraden ar vara starkaste dragare.
Vissa kommuner kommer ha mer fokus pa vissa positioner och andra pé andra. Alla
dessa tre positioner samspelar och stirker varandra och far garna kombineras med
varandra.

A. Koppla pa och koppla av i naturen
Naturen ar var storsta tillgdng. Vi ska utveckla och forbattra vara ledsystem och turistisk
infrastruktur sa de blir av hog kvalitet. Malséttningen &r att vi ska bli Vastsveriges basta
cykeldestination och vara mojligheter till att dka skidor ska locka bestkare aret runt.

B. Lidra och uppleva design, konst och textil
Vi ska bli en stark plats inom design, hantverk, textil och utomhuskonst. Fér Svenljunga
och Tranemo kommuner innebér detta att vi stolt ska lyfta fram var hantverk- textil- och
formgivningstradition. Vi vill ocksa bli starkare med mer offentlig utomhuskonst, garna
med fler muralmalningar och andra konstverk.

C. Trina och tivla for battre hilsa
Vi ser att idrott, hélsa och traning dr ett bra komplement till var naturturism och
mojlighet att fa fler evenemang. Denna position &r inte var prioriterade men vi ser att
kommunen ska vara en sjalvklar part nér foreningar vill anordna cuper och tavlingar. Vi
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ska dven stimulera vart foreningsliv att vaga arrangera storre tavlingar av
maésterskapskaraktar.

Strategiomrdaden

1. Utveckla den digitala och fysiska tillgangligheten
Den digitala utvecklingen beror saval kommunen som foretagen och den fysiska
tillgangligheten, med att skapa battre mobilitetslosningar pa var landsbygd, behover
forbattras for att vi ska bli en hallbar plats att besoka.

2. Omvirldsbevakning och analys
Vi behover vara pa tdrna och kompetensutveckla oss for att hanga med i utvecklingen. Vi
behdver bevaka och analysera var omvarld kontinuerligt tillsammans med véra foretag,
samarbetskommuner, Turistrddet Véstsverige och Destination Sjuharad.

3. Produkt-, affirs- och destinationsutveckling
Vi behover lyfta fram befintligt utbud, stimulera till 6kat féretagande och arbeta for att
vara foretag och var plats dr hallbar.

4. Lyfta matupplevelserna
En plats matupplevelser ar en viktig pusselbit for en attraktiv plats. Vi behover stimulera
till fler och mer hallbara matupplevelser tillsammans med producenter och
besoksnaringsforetag. Vi ska ocksa lyfta och marknadsfora det som finns idag.

5. Paketera mera
Vi ska vara ett stod till vara foretag for att utveckla paketering av upplevelser. Vi ska
stimulera att fler blir bokningsbara och marknadsfora utbudet.

6. Gora invanare till stolta ambassadorer
Vi ska arbeta for att 6ka lokalkdnnedomen och gora vara kommuninvanare till
ambassadorer.

Destination Sjuharad

Ar 2022 blev starten for Destination Sjuhérad. Syftet och malsattningen med samarbetet
dr att arbeta efter den politiskt antagna strategin. Samarbetet och att enas pekas ut i
strategin som en forutsattning och grundstomme f6r den strategiska utvecklingen av
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besoksnéring i Sjuhdrad. Sedan 2013 har flertalet av kommunerna i Sjuhdrad samarbetat
med vandringsturism, vilket sedan utvecklades till att d4ven inkludera cykling och alla
former av naturturism. Under 2021, i samband med att strategin f6r besoksnaringen i
Sjuhdrad antogs, blev det en sjdlvklarhet att inte isolerat samarbeta med naturturism utan
inkludera hela upplevelsekedjan for att gora vara platser mer attraktiva for en turist att
besoka.

I den antagna strategin gar foljande att ldsa: “Det krivs att det inom Bordsregionen Sjuhdrad
finns en vil etablerad samsyn kring vart vi vill och att aktérerna inom bescksniringen samarbetar
tightare och genomfor satsningar tillsammans. Mot 2025 behdver vi se till att vi drar nytta av
varandra och att vi inte ser varandra som konkurrenter. En storre kunskap inom ndringen rérande
vilka vi dr som verkar inom besoksniringen och vad vi gor, dr nédvindigt om vi ska kunna hjilpa
varandra att vixa. For att lyckas med strategin och for att bli framgdangsrika mot 2025 krivs det
sdledes att vi arbetar gemensamt, med gemensam finansiering och budget dver
kommungrinserna”.

Att fortsdtta utveckla samarbetet och organiseringen kring Destination Sjuhdrad kommer
darfor i hog grad paverka utvecklingen av besoksnéaringen.

Om planen och organisering

Samarbete

Dokumentet &r kommunoverskridande och antas av bade Svenljunga kommun och
Tranemo kommun. Syftet med att samarbetet sker kommunoéverskridande ar att det finns
en vinning i att sammanfdra foretag fran bada omradena for att kunna skapa starkare och
storre natverk med fler aktorer som kan utbyta erfarenheter med varandra. Ytterligare
skal till samverkan &r att vi kan samordna vara resurser och bli mer effektiva. Idag driver

vi ocksa en gemensam webbplats och sociala medier for att marknadsfora vart turistiska
utbud.

Rollférdelning

En besokare anvander flera delar av en kommuns infrastruktur och det som ar av intresse
for en besokare dr ofta angelédget dven for vara kommuninvanare. Den
besdksndringsansvariga i kommunen har ett ssmmanhallande ansvar for det turistiska
perspektivet i samhallsplaneringen i samverkan med de funktioner som berors. For att fa
en kostnadseffektiv och fungerande utveckling av besdksnaringen behover
besoksndringsperspektivet genomsyra arbetet i flera av vara forvaltningar, att vi har
kommuninvanaren och bestkarens perspektiv i vart dagliga arbete, en malsattning att
arbeta bade for befintliga och framtida kommuninvanare.

Forvaltningsniva
Organisationen ser olika ut i vara olika kommuner. Den forsta funktionen som berérs,
och dar samverkan dr nddvandig, ar skotsel av natur/gronytor (vandrings- cykel- och
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paddelleder, rastplatser etc.) Den eller de funktioner som tar hand om badplatser, de
traditionella motionssparen med flera, ska dven planera in skotsel av den politiskt
beslutade turistiska infrastrukturen.

Den andra och tredje funktionen som berors av besdksnaringen ar kultur och
féreningsliv. Har finns flera berdéringspunkter dar ett utokat samarbete skulle vara
positivt. Nagra exempel ar:

e Evenemang av bade kulturell- och idrottskaraktar. Dessa starker vara

kommuners attraktionskraft.

e Kulturarv och féreningar som arbetar med dessa. Kulturarv ar en viktig del i
utvecklingen av besoksndringen. Att varda var plats historia ar viktigt for var
forstaelse for att kunna forsta samhallet och vér kultur. De spannande historierna
ar ur ett besoksnaringsperspektiv intressanta att lyssna pé och forstarker

upplevelsen av platsen.

e Foreningsdrivna anldggningar och evenemang. Vissa anldggningar ar attraktiva
bade for besokare och kommuninvénare. Har beh6ver den kommunala
organisationen samorganisera sig sa att exempelvis vara bidragsinsatser starker

bade folkhalsan och bestksndringen.

Den fjarde och sista funktionen som berors 4r kommunikation. Kommunikation och
marknadsforing i bade tryckt- och digital form ar en stor del av arbetet med
besoksndringen. Var kommunikation mot besokaren paverkar var attraktionskraft och

bor ingé i den sammanhallna kommunikationsplanen for respektive kommun.

Politisk niva och budget

Aven vara kommuners politiska organisation skiljer sig at och besdksnéringens
forvaltningsoverskridande karaktar paverkar véra organisationer olika. I Svenljunga
kommun ber6rs framforallt tva olika namnder av besdksnéringen, kommunstyrelsen som
ansvarar fOr den strategiska nivan och samhallsbyggnadsnamnden som blir ansvarig for
utforandet och driften av det som kommunstyrelsen har beslutat. En samsyn och
kommunikation mellan ndimnderna ar viktig for att ge forutsattningar for det
forvaltningsoverskridande arbetet ska fungera.

Flera av handlingsplanens insatser ar kopplade till en kostnad for att kunna utforas. De
ekonomiska forutsédttningarna ser olika ut i vara kommuner. Budgeten kopplad till denna
handlingsplan presenteras darfor av tjanstepersonens tjansteutlatande till detta
dokument.
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Aktivitetslista

Har presenteras de planerade aktiviteterna och atgarderna som ska genomforas under
handlingsplanens tidsram. Aktiviteterna dr framtagna med Besoksnaringsstrategi
Borasregionen Sjuhdrad 2025 som utgangspunkt i samarbete med aktorerna. I tidschemat
ses varje insats koppling till de olika strategiomrddena och under vilken tidsperiod
arbetet ska goras.

Foretagsutvecklande aktiviteter
1. Arrangera nitverksmoten/studiebesok for att skapa storre kinnedom om

varandra och varandras utbud
2. Stéarka samarbete med matproducenter/restauranger och boenden
3. Aktivt sprida och uppmana till att delta i Turistradets utbildningar
4. Erbjuda foreldsningar och utbildningar

a. Foretagen 6nskar 6kad kunskap om malgruppsidentifiering,
marknadsforing, 1onsamhet, affarsutbildning, storytelling, paketering,

hemsidor, SEO, sociala medier samt tillstdnds- och myndighetsfragor.
5. Erbjuda stod till utveckling av hemsidor
6. Erbjuda stod for flersprakiga hemsidor
7. Erbjuda stod for att ta fram video- och bildmaterial
8. Erbjuda stod for att utveckla onlinebokning
9. Sprida information om trender till foretagen

10. Stotta foreningar/foretag som vill utveckla turistisk infrastruktur s som

exempelvis vandringsleder.

Marknadsforing och ambassadorskap
11. Lokal marknadsforing, starka lokalkannedomen

a. Kan forslagsvis goras genom tévlingar och event
12. Kommunicera fler paketeringar via var hemsida
13. Aktivt arbeta med sociala medier och hemsida
14. Identifiera utlandska marknadsforingskanaler
15. HR-resor och lokala moten fran kommunal verksamhet
16. Utveckla destination Sjuhdrad

17. Ta fram gemensamma marknadsforingskanaler for Sjuharad
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a. Foretagen och forvaltningen ser flera vinster med att skapa en stark

destination som marknadsfors gemensamt.
18. Stédrka relationen och utveckla samarbetet med Smaland
19. Utveckla och stérk destination Visit Fegen

Turistisk infrastruktur
20. Arbeta for att forbattra tillgangligheten utan bil

21. Arbeta for att inkludera turistisk infrastruktur med 6vrig kommunal

infrastruktur i den kommunala organisationen
22. Utveckla infopoints/lokala informationsplatser
23. Utveckla utpekade cykel- och vandringsleder
a. Atradalsleden, Pyttebanan, Sjuhdradsrundan
24. Undersoka mojligheter for att utveckla nygamla vandringsleder
a. Kurirleden, Oxabanan,
25. Forbattra och utveckla vara kanotlagerplatser och kanotleder

Kultur och evenemang
26. Oka samarbetet med kulturenheten och initiera fler gemensamma projekt,

investeringar
27. Utveckla vara kulturarvsplatser for att forstarka véra naturupplevelser
28. Skapa evenemang for att starka matupplevelserna
29. Stimulera fler evenemang inom kultur och idrott
Tidsplan for aktiviteter och insatser

Se bilaga 1

4. Implementering och tillimpning

Planen ar ett levande dokument och ska fungera som en styrning och hjélp i det
kommunala strategiarbetet. Dokumentet ska ligga till grund for styrning av vad
forvaltningen ska arbeta med och prioritering av budget. Forutsattningarna kan
forandras 6ver tid och nya aktiviteter kan tillkomma och andra kan strykas om
behovet forandras. Under hosten 2025 ska det genomforda arbetet presenteras
hos kommunstyrelsen.
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Aktiv part

Aktivitet | Svenljunga . Strategi-omrade | Var 2023 | Host 2023 | Var 2024 Host 2024 | Var 2025 Host 2025 Kommentar
Tranemo | Foretag
ks | sBN
FORETAGSUTVECKLANDE INSATSER
1f X X X 2,4 Jan-Feb Okt Jan-Feb Okt Jan-Feb Okt En gang/var och host
2] X X X 3,4,5 Jan-April
3] X X X 1,2,3,4,5 Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
4 X X X X 1,2,3,4,5 X X X X X X Minst 2 st/ar
5] X X X 1 X X
6 X X X 1 X X
7] X X X 1,3 X X X X X X
8 X X X 1,5 X Via foreldsning
9 X X X 2,3 Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
101 X X X 1,3 Lopande Lopande Lopande Lopande Lopande Lopande
MARKNADSFORING OCH AMBASSADORSKAP
11 X X X 6 X X
12 X X X 1,3,5 Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
131 X X X 1,6 Lopande Lopande Lopande Lopande Lopande Lopande
14| X X X 2,3 Jan-Feb
15 X X X 6 X X X X X
16| X X X 3 X X X X X X
17 X X X 1,3 X X X
18 X X 1,3 X Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
191 X X 1,3 X X Lopande Lopande Lopande Lopande
TURISTISK INRASTRUKTUR
200 X X X X 1,3 X X X
211 X X X X 1,3 Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
221 X X X 1,6 X X
23| X X X X 1,3,5 X X X X X X
24 X X X 1,3,5 Efter behov| Efter behov| Efter behov | Efter behov [ Efter behov| Efter behov
251 X X 1,3,5 Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande Lépande
KULTUR OCH EVENEMANG
26| X X X 3,6 X X X X X X
271 X X X X 3 X X X X X X
28| X X X 3,4,6 X X
291 X X X X 3,6 X X X




	Plan för Besöksnäring i Svenljunga & Tranemo kommuner
	Plan för besöksnäring, bilaga 1



